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Ch’ti féte ses 30 ans !

Salon Pianeta
Birra 2010

La Ch’ti
fete ses 30 ans!

Créé en 1979 par Yves Castelain, le produit phare de la brasserie de Bénifontaine

a connu la consécration avec le film «Bienvenue chez les Ch’tis» de Dany Boon en 2008.

L'histoire de cette biére clest aussi celle d’une entreprise, des hommes et des femmes

qui partagent la méme passion. Pour 2010, la brasserie se lance de nouveaux défis.

‘est avec simplicité et bonne humeur
que 'équipe de la brasserie Caste-
laina requ Ia presse pour les 30 ans
de la[CHIti dans ses locaus de Béni-
fontaine, prés de Lens. C'était l'occasion de
jeter un ceil dans le rétroviseur mais aussi
d'envisager Uavenir pour les dirigeants de
l'entreprise familiale.
C'est donc en 1979 que la Ch'ti a vu le jour.
A I'époque, il sagissait d'une biere de Noél
élaborée par Yves Castelain. 50000 bou-
teilles ont été vendues aux clients des envi-
rons, préts 4 en consommer toute l'année.
Ce premier succés a conduit les dirigeants a
prendre un virage stratégique pour la bras-
serie. Terminés la distribution de boissons
et 'embouteillage de vins, désormais, Yves
Castelain allait se concentrer @ une seule
activité: brasser!
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" Damian Housez, maitre brasseur

=" Annick Gastelain présente 1a toute premiére
boutellle de Ch'ti, cellz produite || y a 30 ang

Choix de marque contesté

Alors que les mines étaient en plein déclin,
Yves Castelain opte pour le nom de « Ch'ti »
etappose sur["étiquette une téte de mineur.
Longtemps, tres longtemps, les spécialistes
du marketing lui reprocheront ce choix de
margue, trop végional, dificilement pronon-
gable d Toulouse ou Marseille. Aujourd’hui,

chacun reconnait son succés... grice bien
entendu au film « Bienvenue chezles Ch'tis v,
Certains pensent d'ailleurs que [a bigre a été
spécialement créée pour le film. ..

La production s'accroit d'année en année
pour atteindre anjourd’hui 45000 hl. La
Ch'ti blonde 3 elle seule représente 70 % du
chiffre d’affaires de la brasserie. La gamme
s'est étoffée, au fil du temps, avec I'apparition
d'une Ch't Ambrée, une Ch'ti Brune, une
Ch'ti Blanche et une Ch'ti Triple.

Nouveaux produits,
nouvelles marques

Toujours assoiffés de nouveaurés, les diri-
geants de la brasserie ont décliné d'autres
bieres telles la Jade, une hitre biologique lan-
cée en 1986, qui connait un réel engovement
depuis quelques mois avec une progression
de ses ventes, pour les deux premiers mois
de l'année 2009, de prés de 27 %,

La derniére née, la Maltesse, lancée en
1007 et déja aureolée de trois médailles an
Concours général agricole de Paris, a tout
de suite recu un accueil trés favorable du
public. A cette panoplie, il faut encore ajou-
ter les biéres de saison : de printemps et de
Nogl.

u Celte gamme répond aux différents besains
des consermateuss » affirme Alain Lemenu,
directeur commercial.
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Investir pour garantir
la pérennité

Aujourd hui, Ia brasserie Castelain poursuit
sa lancée et consacre une partie importante
de son chiffre d'affaires & I'investissement.
Le packaging de la Ch'ti vient de changer:
la marque Ch'ti est écrite en plus gros et
seule la couleur (jaune pour la blonde,
dorée pour 'ambrée) a été conservde, exit
les fagades des maisons de la Grand'Place
d’Arras en arriére-plan.

Aprés avoir investi 4 millions d'suros en
2006 pour moderniser loutil de production
(conditionnement, nouvelle cuverie de fer-
mentation et de garde, nouveausx bitiments),
la brasserie compte investir 3 millions
d'eurosentre cetteannée et 201 1. Priorliésera
accordée 4 la construction d'une nouvelle
salle de brassage qui trouvera place 2 quel-
ques dizaines de métres de celle qui fonc-
tionne aujourd'hui. Elle sera de la méme
capacité mais tout en inox.

Priorité aussi au respect

de Penvironnement

Lancienne brasserie en culvre sera bien
entendu conservée pour la partie musée gui
sera elle-aussi repenseée et développée. Les
investissements concerneront aussi I'amé-
lioration de l'embouteillage et de 'enfi-
tage, I'achat d’une nouvelle rinceuse (moins
gourmande en eau) ainsi quune nouvelle

laveuse de bouteilles. Enfin, un nouveau biti-
ment destockage de2 000 m*verra lejour. Un
effort supplémentaire sera fait pour réduire
l'empreinte de lactivite brassicole sur lenvi-
ronnement avec la poursuite des économies
deau (-24 % par an depuis 2005), d'énergie
et de recyclage des déchets. Cote produits,
deux nouvelles bi¢res devraient voir
le jour. La priorité reste avant toul de
stabiliser la qualité.

A la question de savoir combien de fois la
recette de la Ch’ti blonde a changé an fil du
temps, Yves Castelain affirme que le bras-
seur a beaucoup touché 4 la recette, mais, 4
chaque fois, par petites touches.
Economiquement, aprés avoir réalisé 6,5

" Micolas Castelain, responsable de ta production en compagnie d'Annick et 'Yues Castetain (de gauche & droite)

Lactuglie safle de brassage sera remplaceée
par un Bqui t flambant newf d'ici

o" Des centaines de ont p
organisée par 1a brassene au Trl Postal a Lile

icipé & la féte

millions d'euros de chiffre d'affaires en 2008
(+30 % par rapport & 2007), la brasserie vise
une production de 50000 hl pour fin 2011 el
compte faire passer ses exportations de 153
25 % d'ici cingans. La brasserie Castelain se
place awjourd’hui-au 7 rang des brasseries
frangaises. Ce n'est pas rien !

& Frangois Devos
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